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STRATEGIA PERSUASIV A GRAFOLOGIEI
IN DISCURSUL POLITIC

Camelia M. Cmeciu

Abstract: The aim of any election campaign is to turn thdsaal a
modern agora into places of prestige through theenisplaying of election
posters which become spatially omnipresent anddsify persistent (Thoveron,
1996 & Quéré, 1989). The graphologic code is aatyawhich seems to break the
verbal norm of "x President” and the nonverbal dtiee bust). The empirical data
used in our article are the election posters belogpgo the 2000 campaign in
Romania.

Key-words: letter — sign, graphological norm, iconicity, ind&
symbols

n Ordine i dezordine n limbajul grafigiMihai M nescu
(1994: 112) declar pasionant

,analiza modului Tn care LITERA evolueade la un text
informativ, explicativ, documentar, la element fitada element
de limbaj in sine, care, f a tr da rolul tradiional (explicativ-
insoitor), are ovia iofor distinct”.

Afi ul electoral devine de asemenea locul unde putem
vorbi de un paralimbaj al scrisului. Analiza fraxrel- (sintagme
(cuvinte (grafeme))) — nu trebuie estricioneze grafemul doar la
acea ,unitate funional minimal din structura grafica expresiei
lingvistice, cu caracter monoplan” (Bidu-Vranceafngela /

C | rau, Cristina et. alii, 1997: 279). Va i for a distinct a
literei, despre care vorlie Mihai M nescu, implic interpretarea
acesteia drept un semn plastic (Grupul p: 1992) é8&ele trei
caracteristici referitoare la dimensiune, texturculoare. Astfel,
grafemul devine un element al cotextului care, ramloaltor
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obiecte, poate fi manipulat discursiv in procegilsdmnificare a
afi ului.

I. Semne tipografico-plastice — evocarea unei st
I.1. Norm grafologic a afi elor — compoziie intern

Din punct de vedere tipografic, afle stradale ar putea fi
caracterizate la primvedere drept banale prin simpla conjigc
dintre litere minusculd majuscule scrise la calculator.

Dimensiunea, culoarea literelar dispoziia acestora pe
suprafaa plan sunt variabilele care impun o anume distinc

Lizibilitatea sloganelor electorale seiob prin contrastul
dintre culoarea litereloi fond:

- grafeme albe pe fond inchis (albastru): Theotkiofan,
lon lliescu, Mugur Isrescu;

- grafeme albe pe fond de diferite ngarCorneliu Vadim
Tudor. Atunci cand grafemul alb (anumite litere diavantul
.Pre edinte”) se suprapune pe fondul de ademdoare, asism la
o imposibilitate de lecturare.

- grafeme galbene pe fond negru: Theodor Stolojan;

- grafeme mov pe fond albastru deschis: Gheorgharéld
Manole;

- grafeme albastre pe fond alb: Petre Roman;

- grafeme rai pe fond galben ( viceversa): Teodor
Mele canu.

S-au ales aceste contraste cromatice pentmiagoritatea
redau culorile prezente n siglele partidelor (neggalben = PNL;
alb + albastru = PDSRPD; ro u + galben = ApR)

Bustul ornat Tn costum poate fi considerat nortonic .
Am putea contura, de asemenea, o regudfologic : fiecare afi
stradal pstreaz aceed form a literelor. Aceast rigurozitate
icono-plastic se inscrie parcin tiparele puterii politice subliniind
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seriozitate, detare, printr-o voce autoritari un anume conserva-
torism al scenografiei reprezefiit

Dispoziia spaial a bustului i a grafemelor ne conduce
C tre ceea ce Georges Péninapud Joly, 2004: 120) numg
compoziia intern a afiului. Observm o norm compozional
instituit printr-un model secveial, care organizeazparcursul
privirii sub forma literei Z, plecand din parteargga sus dreapta
sus, coborand diagonala pentru a ajunge Tilcstinga jos
dreapta jos. Pe tot acest traseu trebuieses gseasc bustul
pre edintelui, iar grafemele formand cuvintele ar trebuocupe
laturile de susi jos ale literii Z. Candidatul al cui afi se
conformeaz acestei reguli compoiinale este Theodor Stolojan
(Foto 1): dup citirea sloganului (partea de sus), privirea, cabod
pe diagonal, va intalni bustul candidatului Tn final, va ajunge in
extremitatea inferioar unde va identifica sloganul bustul cu
funcia Preedinte. Melecanu Foto 6 i Manole Eoto 4 adopt
aceea compoziie secvenal , poziionand cuvantul ,Predinte”
pe latura de jos tocmai pentru ca electoratul cattémd va termina
lectura, s-i atribuie ,produsului” aceastcalitate profesional
Singura deosebire se afintr-o dispunere a bustului in ambele
campuri delimitate de diagonabstfel ajungandu-se mai degrab
la o compozie axial , unde centrul geometric este populat da fa
candidalor. Aceast ultim modalitate de punere in pagige
intélnete Tn cazul promovii unor produse noi, iar Manole era la
acea perioadcandidatul necunoscut care trebuia lansat pe pia

Roman Foto 5 iIs rescu Foto 3) adopt intr-o oarecare
m sur modelul focalizatinde toate liniile de for converg spre un
centru de greutate. Singura deosebire cdndiaptul ¢ cele dou
afi e prezint mai degrab un sistem excentric (Arnheim, 1995:
25), unde cei doi centri (& candidatului i grafemele) sunt
poziionate pe aceealinie orizontal. Prin supradimensionarea
caracterelor grafemelor, afl lui Roman creeazimpresia unei
,2drobiri” a candidatului de ¢re propriul slogan. Mihai Mhescu
(1994: 121) amintee faptul c, in anii ‘80, se considera monoton

Camelia Cmeciu



70

ROSLIR
Revista Roméan de Semio-Logic (Pe Internet)

metoda de a popula suprafecu litere marii viguroase, care se
credea cvor convinge.

Ordinea conservatoare din cele trei modele conipozi
nale este intreruptdoar de impunerea unor dimensiunirite ale
grafemelor care compun sigla partidelor sau numcehelidatului.
Aceast rigurozitate a normei este ,jidcat ” in afi ele din ziare
sau n brauri.

|.2. Dimensiuni contrastive

Scenografia reprezernii pentru orice afi electoral presu-
pune existem unei scene de unde candidatul-orator se adreseaz
direct electoratului-participant. Suntem irafainei dileme: vocea
t cut a politicianului trebuie ssuplineasc intonaia. Cei de la
Partidul DemaocratFHoto 8 subliniaz acest element de paralimbaj
printr-o tactic a dimensiunilor contrastive aplicataracterelor
literelor. Membrii acestui partid trebuie ,sosteasc’ grafemele
m rite pe un ton ascenderiline are arme impotrivd) s r ciei,
hoiei, minciunii trebuie( ) s aib ...Puterea( ) Deciziei( ).
Apare totodatun dublu efect de surpriz

- prin folosirea unui obiect wia i se accentueazatura
denotativ. Este vorba despre o /ld@ c rei funcie este de a mi
literele peste care este pamat : dac citim doar mesajul de sub
lup , atunci ,auzim” sintagmdrebuie PD implicAnd de fapt
trebuie (s vot m) PD.

- prin acrostih PutereaDecizie) se pstreaz grafemele
ini iale, dar restul literelor sunt inlocuite, creandau definiie
partidului. Electoratul poate opta pentru dooodalit i de citire:
fie pe vertical, pentru a identifica sigla partidului, fie pe orital
de la sténga la dreapta, pentru a afla noua defauirprinztoare a
partidului.
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I.3. Textura grafologic

Foto 9 poate fi analizat atat drept o strategie a
intradiscursivit ii, cat i prin paralimbajul grafologic. Cele trei
sintagme —Eu r spund cu capul'Restul sunt vorbei Stolojan
For a Raiunii — induc o anume tensiune prin tipul de litere,ales
dar aceastaparent dezordine a texturii literelor conducere o
ordine a semnificéi. Scrisul de mandin ,Eu r spund cu capul!”,
care conoteazimplicare i responsabilitate, trebuie asociat cu
textura ,rigid " a literelor din sintagméstolojan Fora Raiunii.
Grafemele majuscule scrise la computer, care congueast
sintagm, p streaz o0 anume ,duritate” a formei care, pe plan
conotativ, transmite un caracter hét, ferm i chibzuit al
candidatului.

Literele dinRestul sunt vorbeonstruiesc ntr-o oglind
concav imaginea contracandidlar. Alipirea grafemelor decupate
parc din alte contexte lingvistice dmpresia unui rand dintr-o
scrisoare aparent anonirpe care, de fapt, o vom atribui aceluia
candidat responsabil care adofgthnica intradiscursivitii pentru
a reconstrui enuarile contracandiddor, acuzandu-i astfel de lips
de adune. Am putea spune @iecare grafem din aceasintagm
corespunde ,vorbelor” emise de adversarii politici.

Anagrama -TOV = VOT - (Foto 10 are o conot&
axiologic devalorizant atat prin reordonarea literelor cétprin
decorul texturii acestora. Astfel TOV-ul ornat fondi ascunde
ideea ,prizonieratului”, stare la care se va ajutige se va ,vota
invers”. Putem construi imaginar o dul#prezentare iconic

- un blazon (Pastoureau, 1998: 41) al contracatotligla-
un comunist ,imbrcat” intr-un costum in dungi, fiind ntru-
chiparea conceptului de r social”.

- alegtorul — fin uman tr ind o via ca ntr-o Inchi-
soare, consecinimplicit a conotaei axiologice devalorizante a
comunismului.
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Il. Iconicitate prin forma literelor

Prin modificarea grafemelor pentru a crea reprareat
iconic a unui produs, ne sitn la nivelul de operare a literelor,
denumit de Mihai Mnescu (1994: 116)deformare i
personificare Foto 11 se Tnscrie in aceastehnic, modeland
sintagma Romania cree prin corpuri in crescendo Printr-o
dimensionare gradualsemnele plastice sugeredzonic ,copii”,
prin tr s tura abstract ,varst”, iar printr-o orientare stanga
dreapta implic 0 ax a timpului (trecut prezent viitor). Chiar
dac deformarea inteionat a celor 13 litere nu creeakonic
forma celor patru copii, acest procedeu instituieteasiune
specific procesului de créere a celor doi liei i dou fete,
obinand astfel definia grafologic a termenului ,copil” dintr-o
perspectiv democrat.

lll. Grafologia indicial (scris de méan, semn tura)

S ne imaginm ¢ Tnmanm unui candidat o foaie de
hartie pe care trebuie sedea o promisiune electorabe va seza
acesta in fa calculatorului, va redacta un scurt text, apoiail
imprima pe foaia de héartie, sau va lua un instrarderscris i va
scrie pe respectiva foaie textul? ldbu posibilit i tehnice de a
transmite o promisiune al rei mesaj rméane acela dar care, cu
siguran , vor modifica dimensiunea timica candidatului. Tn
campania electoratlin 2000, Partidul Democrdtgto 12 este cel
care sesizeazdiferena dintre stilul oficial, distanti autoritar al
unui scris computerizat stilul personal, apropiat al unor grafeme
scrise de fiecare candidat in parte.

Profesionitii imaginii electorale pot fi defini metaforic
drept creatori de modiar candidatul un fotomodel care particip
la o defilare. Scrisul de marsparge parc aceast descriere,
candidatul avand posibilitatea deidnsui propria creae, prin
tehnica scrisului de manAstfel, dincolo de latura pragmatia
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unei promisiuni & face= a reda increderea — Petre Rom&ote
35), se ascunde o duldimensiune timic

- pe de o parte, latura timicorespunzand aceltaire
discursiv & fi = a fi Increztor)  ncrederea Aceasta apare
indiferent de maniera de redactare.

- pe de alt parte, dimensiunea timi@sociat grafemelor
scrise de man dezvluie, Tn primul rand, candidatul-individ
deoarece scrisul, la fel ca numelgorenumele, come indici ai
unei singure persoane, iar in al doilea rand, ofmesteia
dimensiuni timice un grad mai ridicat de crediaftt

Grafemele incluse in ,bulele” dialogului diRile de
poveste - Scufi Roie - varianta 2000 (Foto 15 compun vacile
eroilor electorali, care par a evolua printre sdenmygafice ale
propriilor cuvinte. In aceastoro ur politic , numirea celor patru
protagoniti indic prezera povestitorului.

Semn tura e un alt element grafologic care semnifio-
plicarea autorului-candidat. Afil electoral pare a reuni alte dou
contexte unde semira face parte integrandin discursul produs:

- dac elimin m promisiunile electoralei nominaia ,x
Pre edinte”, vom rmane fie doar cu un bust, fie cu un bust
semntur , poziionandu-ne, astfel, intr-un context pictural.

- dac, in schimb, eliminm bustul i alte obiecte din
cadru, vom reconstitui un context contractual fdrrdantr-o
promisiune i 0 semntur .

In campania electoraldin 2000, semriura apare drept
paratext nu doar la PD, ci ea este folositle lon lliescu [foto 2)

i Theodor StolojanKoto 1).

Analizand rolul semnurii Th contexte picturale, Victor
leronim Stoichi (1995: 165) meioneaz faptul ¢, adesea, sem-
n tura este nu doar paratext, ci devine intratext prcluderea
acesteia Th panza delimitate rama unei picturi. Astfel, includerea
semnturii Tn geografia unui tablou va echivala ,cu onisblic
punere in scena insui actului producerii in produsul insu
(Stoichi , 1995: 217). In spatele figei enun ri, se afl un pro-
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ductor a crui prezen devine posibil tocmai prin asumarea
operei pe care o creeaz

Dar afi ul electoral prezintdou particularit i:

- acesta este combii@intre un portreti un autoportret.
Este portret public prin faptul ceste comandat, dar devine
autoportret prin faptul ccel ce semneazrept produdor va fi
intotdeauna candidatul i niciodat oamenii din  umbr
(profesionitii imaginii sau directorul de campanie). Astfell,va
deveni atadt subiectul (aparent) creator, cat obiectul
(auto)reprezentii.

- candidatului-referent 1i pot corespunde dooodalit i
de nominare: semtura i numele inscriponat prin grafeme
tip rite. Dubla prezen a numelui indic mai degrab structura de
final a unui contract In care persoana semnasie ,prezent
prin numele Tntreg cuia ii este atat funcia, iar sub acesta apare
semntura.

L,Vocea” auctorial din afi ele electorale se materializeaz
astfel:

- printr-o semntura flotant (Stoichi , 1995: 218)
inclus Tn campul material al paginii in cal din dreapta jos.
Afi ul electoral al lui lon lliescuFoto 2) i imaginea lui Traian
B sescu Foto 149 folosesc acest tip de sertur care are un
dublu scop: identificarea (prin abs@mumelui scris cu grafeme
tip rite, cei doi politicieni au ales aceashserie pentru a fi
recunoscu) i punctul final al compozei secvenale (litera Z pe
care privirea 0 urmeazse va inchide tocmai cu serura
»=autentic” a candidatului).

- printr-osemntur ambivalent spaial (Stoichi , 1995:
219). Dac in pictur este prezent pe diferite obiecte care
populeaz panza, in aful electoral asistm la o pozionare a
acesteia dup promisiunea electoral Candidai PD (Foto 12
combin promisiunea electoralformat din grafeme scrise de
man care sunt urmate de seruma acestora, respectand astfel
structura unui contract, cu singura deosebirditicl social este
antepus promisiunii. Credibilitatea este imlt de Theodor
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Stolojan Foto 1) prin incadrarea textului tigt intr-un alt semn
grafologic (ghilimelele), promisiunea acestui cdatlifind urmat

de semntur . Chiar dac prin aceast repoziionare a ,vocii”
auctoriale nu se respecstructura standard a unui contract,
semntura are rolul de asumare a responsalijlittonferindu-i
regulii sincerit ii menionat de J.R. Searle (1972: 105) pancai
mult autenticitate.

IV. Concluzii

Analiza noastr s-a dorit o interpretare a literelor drept
semne tipografico-plastice care pot fi manipulaigcudsiv in
procesul de semnificare a unui afelectoral. Dimensiunile
contrastive, textura grafologiciconicitatea prin forma litereloi
grafologia indicial (scris de man semntur ) sunt patru tactici ce
compun aceastultim strategie a discursului politic electoral
roméanesc din anul 2000.

ANEXE

+Economia inaintea politicii,
munca inaintea vorbelor!*

APROAPE DE DAMEN,
IMPREUNA CU Ei [

Theador Stolojar

W& PNL A veni presedintele

Foto 2
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IMIANOLE

Gheorghe Eduard

PRESEDINTELEY

Foto 4
VITORUL TAU E GRUIA ll!l‘

* Cine are arme
impotriva
saraciei

hotiei
minciunii

trebuie
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Foto 10

Foto 11

Do o £ Mpecliels Roménie;
funﬂnﬁuiﬂl tot e armed dun.
tn Muhe JN)! 2 ,fo);ja ﬂ“—f&f
Woas pd dou uﬂ:mime. atelopa
e pu mai o dedre

Miwa___

Foto 13
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Foto 15
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